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EINLEITUNG

EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Die Absicht dieses e-Books ist es, Endandwendern und 'LH $XVZDKO GHV ULFKWLJHQ :HUEHP
Werbern mehr Informationen Uber die Bedeutung eines als zweitrangig fur einen Kampagnenerfolg angesehen.
guten Prozesses bei der Kampagnenplanung zu geben,um $OOHUGLQJYVY KDW GLHV DXFK HLQHQ E!
somit eine erfolgreiche Werbekampagne umzusetzen. QXU DXI GLH *HVDPWNRVWHQ GHU .DPS

GHUHQ (3HNWLYLW»W
"HUEXQJ DP 3RLQW RI 6DOH LVW PLW KRKHQ .RVWHQ YHUEXQGHAQ
LQVEHVRQGHUH 10U GLH ODUNHQKHUR VEHOWHWW )®IOHD HNIDEHR HALURH WHRLLAD X V V F
, KUHV ODUNHWLQJEXGJHWYV GDUDXXVYBHKOHQBWHQULFKWAHQO:HUEHPDWHU
ansprechende Instore- oder POS-Werbekampagnen Ihre Kampagne an der richtigen Stelle angebracht wird und
]X NUHLHUHQ -HGRFK -QGHQ Vi F KnathPBeénhBidurgDdeHKampdykreSvdeder entfernt werden
gnenplanungsprozess immer wieder einige falsche NDQQ 'LHV KLOIW ,KQHQ GLH (3HNWLYL'
Vorstellungen. Eine ordentlich ausgearbeitete Beschreibung 5SHWXUQ RQ ,QYHVWPHQW |JX GH-QLHUHC(
der zu planenden Kampagne ist unerlasslich fur ihren Erfolg.

Viel Spal3!
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HERAUSFORDERUNGEN BEI
WERBUNG IM EINZELHANDEL



‘HUEHQ NDQQ VHKU KHUDXVIRUGH Viele Werter kampierrygetdern Rlanung einer POS
Einzelhandelsgeschaften. Wie kénnen Sie aus der Masse bl liERE IR CIs S
KHUYRUVWHFKHQ XQG GLH $XIPHUNVDPN
sich ziehen? Vorausschauende Kampagnenplanung kanne Wie kommen alle Werbematerialien zur selben Zeitizu
dabei helfen eine erfolgreiche Produkteinfihrung zu verschiedenen Standorten?
SODQHQ 'DUOEHU KLQDXV KLOIW KQVI—\I/Q HLQ JH 8DXHU $EODXISODQ
YHUVFKLHGHQH SVSHNWH EHL GHU 305G X8eNE EOR WEBCTA/RIRg effach und korrekt
am rich |gen Ort angebracht werden’?
berticksichtigen. Daher ist er auch so besonders wichtig.

» Wie kann man sicherstellen, dass das Material in allen Filialen

(LQ JHQDXHU $EOD XIS O gyzelpendetssaigprndsnietprygfaphangig von

der Oberflache?

YHUVFKLHGHQH $VSHNWH GHU

Wie kann man sicher gehen, dass die Werbematerialien nicht
Kampagnenplanung ZU veraltet sind ungkicht wieder zu entfernen sind?

berUCkS|Cht|gen- * Wie kann das Werbematerial sich von anderen abheben und
die gewlnschterxrgebnisse erreicht werden.



KAMPAGNENPLANUNG &
UMSETZUNG

Einer effektiven Umsetzung einer POS Eine traditionelle Kampagnenplanung beginnt
Werbekampagne sollte eine sorgfaltige Planung mit der visuellen ldentitat der Kampagne.
vorausgehen. Neben einer Ubersicht tiber das Jedoch gibt es immer wieder Einschrankungen
Budget und die Kampagnenzielen, sollten Sie durch die Einzelhandelsketten, welche schon
sich auch darauf konzentrieren wie diese ganz zu Beginn beachtet werden sollten.
Ziele erreicht werden konnen.



ElNE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN ...................................................................................... .

‘HQQ 6LH ]XP %HLVSLHO HLQH QHXHV 3URGXNW OEHU HLQH (LQ]JHOKDQGHOV
HUIROJUHLFKH ,QVWRUH :HUEHNDPSDJQH ]X NUHLHUHQ 'DV XOWLPDWLYH -
.DPSDJQH |]X HUKDOWHQ GDEHL VWHKHQ 6LH QRFK YRU GHU )UDJH ZHOFK

Wir empfehlen Ihnen die folgenden Schritte bei Ihrem Planungsprozess und bei der Umsetzung
HLQ]XKDOWHQ XP VR .RVWHQ HLQ]JXVSDUHQ XQG HLQH

Die einzelnen Akteure involvieren
XQG ] XVDPPHQEULQJH(
'LHV KLOIW 5DWVFKO%%JH YRQ «[9§

%; liche Aspekte der Kampagnenplanung wie Materia . .
() OLHO 'UXEN /RILVWLN XQG ,QV . s Die Kampagnenbeschreibung

erarbeiten
- 'LHVY WXW VLH PLW GHU 8QWHU
= experten und die Anforderungen an das Werbema-
terial werden formuliert.

3 Das richtige Material auswahlen

Die Materialauswahl wird hinsichtlich der formu

lierten Materialanforderungen in der Kampagnen
H EHVFKUHLEXQJ YRUJHQRPPHOQ 4 *HVWDOWXQJ GHU .DPSD
)9 'DV DXVIJHZ%KOWH 6XEVWUDW Z
DOHQ PLW GHP .DPSDJQHQHQW Z
QRWZHQGLJH *QGHUXQJHQ YRU(
— notig. Verwendungshinweise werden erstellt.
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ElNE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN ...................................................................................... .

'"UXFNHQ XQG 'LVWULE

Nachdem die Kampagne getestet wurde und
%HWW\ VLFKHU LVW GDVV VL

kompletten Kampagnenmaterialien in die Filialen
ausgeliefert werden.

6 Installation
Dank der Hinweise aus der Kampagnenbeschrei-

Q EXQJ XQG GHQ (UJHEQLVVHQ D

wird alles ordentlich am richtigen Ort angebracht.

Y2 KUHQG XQG QDFK GH
Die Kampagne kann wahrenddessen ganz einfac

durch zuséatzliche Bewerbung oder Personalisie

UXQJ YHUEHVVHUW ZHUGHQ %
schnell und unkompliziert ausgetauscht werden.

SORUDXVVFKDXHQGH 30DQXQJ GLH PLW GHU .DPSDJQHQEHYV
ORUDE 7HVW EHJLQQW NDQQ ,KQHQ KHOIHQ GLH *HVDPWNF
Kampagne zu steigern.

%HIJLQQW GLH 30DQXQJ EHYRU GDV 'HVLJQ VWHRWHX\QG IGDW GIDWMUKDE 386 UXKEFRMNDIPE® .
OWHQ 2EHUIO%FKHQ IOU GLH JHVDPWH .DPSDJQHQ®DEAK GXQYNW LERGL BIIUWD X 8 LIWPH (Q G RIU.
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DIE EINZELNEN AKTEURE
INVOLVIEREN UND
ZUSAMMENBRINGEN



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

%HIJLQQHQ 6LH PLW DOOHQ ZLFKWLJH Bing jedamts BxpatisSdrihaltbrOSie Wedn (er\RI¥ahgspro-

KXQJVSURJHVV YHUZLFNHOW VLQG 'DMWW/QMM@HVBDRQWHLHQ GHQ .XQGHQ G
ODWHULDOH[SHUWHQ 'UXFNHUHLHQ XQC
YLHUW

'DUOEHU KLQDXV KLOIW GDV (LQEH]LHK

der bei der korrekten Prasentation helfen kann und Hinweise
] XU 9HUZHQGXQJ YRU 2UW JLEW
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DIE KAMPAGNENBESCHREIBUNG
ERARBEITEN



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

12

Eine gute Kampagnenbeschreibung dient als grundlegende

Basis fur den Erfolg einer gedruckten POS Werbekampagne.

Insbesondere definiert es Anforderungen an das Kampag

nenmaterial. —> Das Werbematerial sollte mit diesen Faktoren kompatibel sein.

t! ,VW HLQ ODWHULDO IOU GLYHUVH 2EHUIO%FKHQ "JHHLJQHW XP VR

ZHQLJHU ODWHULDOOLHIHUDQWHQ zZHwcHQ 'EHGIWPIW BEIRHKR @LHRAIH 3G 2LHGHUL
XQWHUVFKLHGOLFKH '"UXFNDXIWU®%JIHU $x, HFIEHPBK eogn apatgise gkipalyerggen oder Bewer-
(UVWHOOXQJ YRQ OHLFKW YHUVW%Q GO LF K P8I ANEAH S K aPReBA AR I8 0 x o s H

—> Wie sieht die Haltbarkeit des Materials im Vergleich zur Kampa-
gnendauer aus. —> Einfache und rtuickstandsfrei zu entfernende Materialien sparen

Zeit und beschadigen die Ladeneinrichtung nicht.

—> Je einfacher die Werbeform anzubringen oder zu installieren

LVW MH ZHQLJHU =HLW XQG %XGJHRK VLQG&' 6 bHoNT @XhX PHKF & P & (lUdilpH ODWHULDOLH
DQ]XEULQJHQGH ODWHULDOLHQ VRUXMQ GDIOU GDVV ,KUH :HUEXQJ J
aussieht.
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EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Nachdem die Materialeigenschaften spezifiziert worden :LH EHUHLWYV HUZ%KQW LVW HWKHQIUL

VLQG NIQQHQ 6LH HLQHQ 326 6SH]LDIONIWKEG UPDRHKQ“IQWG GHIQ® RBRJHVYV ]1X LQY

eine Druckerei fur das gesuchte Material konsultieren. Sie auch die richtigen Antworten und Empfehlungen auf die
oben genannten Fragen.

—> Dies hat Einfluss auf die Druckkosten und die mdglichen
(QGIRUPDWH ] % EHL *UR,IRUPDWLJHQ ,OSXYW bWt R Qdd R

t! (LQH ]XNOQIWLJH ODWHULDOY HeWIKD HEUANDH L \& Ly V2 12 LLETK Wy 1Dl €z @\
3URJHVV HUDUEHLWHQ GHU DXFK I@QU ZHLWHUH 3URGXNWHLQIOKUXQJH
kompatibel sein soll und sich ggf. Auf eine bestimmte Einzelhan-

delskette bezieht. Somit kbnnen Sie ihren Prozess und auch ein

bestimmtes Material standardisieren.
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DAS RICHTIGE MATERIAL
AUSWAHLEN



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Die Auswahl des richtigen Werbematerials kann sehr zeitin- (LQ YLHOVHLWLJHYVY .DPSDJQHQPDBDWHUL
WHQVLY XQG KHUDXVIRUGHUQG VHLGXGBORIREKFKWWMLMVHMPLYRUIJBHGDIOU (
wichtigsten Schritte auf dem Weg zu einer erfolgreichen in unterschiedlichen Ladenkonzepten genauso gut funktio

326 .DPSDJQH LQVEHVRQGHUH LP (LQQHBDKWQ&BRBOEK»%ZQJLJ YRQ GHQ 2EHUIOY

Wird ein Materialkundiger bereits am Anfang des Prozesses
PLWHLQEH]JRJHQ KLOIW GDV QLFKW QX
sondern auchuber den) gesamten LLebenszyklus nachzu-
denken und wie Materialabfall mit einem umweltfreundlichen
ODWHULDO YHUULQJHUW ZHUGHQ NDQQ

Schlussendlich sollte die Materialauswahl hinsichtlich der

'HUEHU YHUODVVHQ VLFK RIW DXI| HLIS@RHRUIKBIHYIX QOH B Q% DHKDFKWAKFHXQ NGW H-L Q , K
bei der Auswahl des Materials und des Designs. In dieserbung festgelegt worden ist.

Fallen wird der Stlickpreis haufig als das wichtigste Auswabhl-

kriterium beachtet. Idealerweise sollte die Planung aber auch

GLH JHVDPWH .HWWH EHUOFNVLFKWLJHQ YRP /HEHQV]\NOXV GHYV
Materials bis hin zur Distribution.
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DAS KAMPAGNENDESIGN
UND DER TEST



ElNE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo .

9HUJHZLVVHUQ 6LH VLFK-GD
aner fber mosliche, Enschrankurgsen, und
ECKDRDUDNWHULVWILND GHY AXE
wie z.B.

1RFK LPPHU ]X VHOWHQ YHUZHQGH
XQG :HLVH XP GLH (IITHNWLYLW¥»W H
ein Vorabtest in einigen ausgewahlten Filialen.

» Farbauftrag

Nachdem die Kampagnenbeschreibung fertiggestellt
ZRUGHQ LVW XQG GDV ULFKWLJH 0D
GLH YLVXHOOH *HVWDOWXQJ EHJLQQ « Weiterverarbeitung (Stanzen,

Anstanzen etc.)

« Maximal bedruckbarer Bereich
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EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

)OU GLH 7THVWNDPSDJQH VROOWHQ 6 IsH DieBeVAM devV éstkarkpadne KedadfRaetdmgE Eihes

,KUHP 3IDUWQHU GUXFNHQ ODVVHQ XQGWPQLDDY GEBVYRUQHINHKHRO H@VWDOC

THVWILOLDOHQ YHUWHLOHQ 'DV LVWOQWIHUERXHBLMWW XPF&LHLEHYVWXWHUJH

Chance das ausgewahlte Werbematerial im Verarbeitungs QLFKW ]X YLHO =HLW 10U GLH 8PVHW]XQC

prozess bei der Druckerei zu sehen. Druckrichtlinien werden

QRUPDOHUZHLVH YRQ DOOHQ +HUVWHOOOHHBHQHAEG WO @BMHU .DPSDIJQHQEHVFEFK
SDIJQH XQG GHUHQ (UJHEQLVVHQ LVW

OLW HLQHU 7HVWNDPSDJQH NIQQHQYRIOFO WL K GMHHIBHQADWHILMKX®DI PLW %LOG

GDVV GDV DXVJHZ%-2KOWH :HUEHPDW Hhdidl@ian d& DNerhegghadifald D BeschftGzu erstellen.

die Mengen ausreichend sind und am Ende so im ShopEbenso sollten Sie auch an eine Anleitung fur das Entfernen

IXQNWLRQLHUHQ ZLH JHSODQW 'L His KNethevatdda{d KadB LBeer{digbing WierY Kathpaghe

lhre Kampagne zu messen und wenn nétig Anderungen denken,

YRU]XQHKPHQ EHYRU GLHVH NRPSOHWW LQ DOOHQ 6WRUHV X ILQGHQ
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DRUCK UND
DISTRIBUTION



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

:XUGH GLH .DPSDJQH YRUDE JHWHYV W B/GekrBushs@nwkisubigiir Ni¢iNlbketiallé i Uil @emeinsam
(UIDKUXQJ PLW GHP ODWHULDO VD PRitderQNadepmatiglien Jdd Qi© Mlia@r gekefért. Wenn Sie
sollten die Herstellerrichtlinien beachtet werden und zumin- ,KUH .DPSDJQH HLQHP 9RUDEWHVW XQW
GHVW HLQ 'UXFNWHVW YRUDE VWDWWIHQHRK GHEAQIGDY FKHGUWFWOBIGHU XC(
ODWHULDO VFKOLH OLFK EHUHLW ]XKFRUWHQVIWOIXQ LG/ ROVYDPBE DX¥FKKVHKHQ
die Empfehlungen zur Handhabung des Materials beachtet

werden.

20 COPYRIGH® STAFIX LTD 2016



INSTALLATION DER
KAMPAGNE



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

8P HLQH HUIROJUHLFKH 326 :HUEHNDPSDJQH ]X NUHLHUHQ

sollten die Werbematerialien in allen Filialen zu finden sein.

-HGRFK NDQQ GDV 'HVLJQ GHU HLQJHOQHQ )LOLDOHQ YRQHLQDQGHU
DEZHLFKHQ XQG VRPLW DXFK GHU 2UW GHU :HUEHNDPSDJQH
]XGHP NDQQ HV VWULNWH 9RUJDEHQ ZR HWZDV DQJHEUDFKW
ZHUGHQ NDQQ JHEHQ NIQQWH 'DKHU VROOWH GDV :HUEHPDWHULDO
keine Oberflachen zerstéren oder beschadigen.
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EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Auch die augenscheinlich optimale Losung funktioniert :HQQ HLQH (LQJHOKDQGHOVNHWWH VI
QXU ZHQQ VLH VLFK DP ULFKWLJHQ ROWHEHHURK B PIMV WHIOH U PLWW RGJHHU DX V]XV
genaue Ort im Laden besonders wichtig fur den Erfolg einer ZLFKWLJ GDVV GDV :HUEHPDWHULDO D
Kampagne. Je naher die Werbebotschaft am beworbenen IXQNWLRQLHUW (LQ ,GHDOHV :HUEHPL
BURGXNW LVW XPVR HIITHNWLYHU ZLUGVWRH HD:PYEXQH WHRA@OWH 10U GLYHU)

VHLQ DXI GHQHQ HV HLQIDFK DQ]XEULC

:%2QGH )HQVWHU %LOGVFKLUPH XQG *H
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WAHREND UND NACH
DER KAMPAGNE



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

25

Eine weitere Herausforderung bei der Werbung am POS Ein weiterer Punkt hinsichtlich der Materialauswahl ist
VLQG $NWXDOLVLHUXQJHQ Z%KUH Q GnuibhlliQeHBeschadigbriyJWiel schhaéllHund Wkompliziert ist
eine weitere Preisreduzierung oder eine Aktualisierung des HV EHVFK»%GLJWH ODWHULDOLHQ DXV]
Werbeinhaltes. In so einem Fall missten komplett neue 6LH HLQH f5HVHUYHq GHU .DPSDJQHQPI
Materialien produziert und ausgeliefert werden. 7TUXJVFKOXVV GDVV HLQ ODWHULDO EH

JHVFKOW]W VHL MH VW®%UNHU HV KD
FUr diese Zwecke brauchten die Designer eiteporare ZLUNOLFK HWZDV EHVFK%GLJHQ ZLOO

und einfach zu installierende /IVXQJ GLH VLFK R REKNIEIY Gark haftendes Material kann dabei einen
wahrend der Kampagneaktualisieren und leichtentfernen EHDFKWOLFKHQ NOHEULJHQ 50FNVWDQ

lasst. eine Kklebstofffreie Variante lediglich eine saubere Ober-
flache hinterlasst und erneut angebracht werden kann.
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9LHOH .DPSDJQHQ EHQIWLJHQ GLYHUVH 2258 XQG 223
ODWHULDOLHQ GLH NXUJIULVWLJ HLQJHVHW]W ZHUGHQ 1DFKGHP
HLQH .DPSDJQH DXVJHODXIHQ LVW VROOWH VLFKHUIHIDQJIHQ
ZHUGHQ GDVV GLH :HUEXQJ VR VFKQHOO ZLH PTJQLEK
HQWIHUQW ZLUG RKQH GDEHL 2EHUIO%FKHQ |X EHVFK%GLJHQ

diesem Artikel.




KAMPAGNENKOSTEN



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

,QVWRUH :HUEXQJ NDQQ VHKU NRVWHtHXH®MPHYGROO WHLO®D QX¥KFXKHEH@XV-VW PI
KRFKSUHLVLJHU ODWHULDOLHQ /RJLWWHNWRY/HWHQDXYWHE HILQWH Y UB 6 BHA KXV U
UHFKWHQ $QEULQJXQJ 'DV LVW LQV HbhistikkpsSdd UdciN R Leied/ haherrQliegen L kbnnen
Verteilung nicht ausreichend geplant worden ist. Daher ist EHVRQGHUV ZHQQ DQ YHUVFKLHGHQH
HV EHVRQGHUV ZLFKWLJ VLFK DXI Guidl #i¥\Wam« Oistibhufidhdketied ridhd @ptimaH Qeplant
ODWHULDOV ]X NRQJHQWULHUHQ XPwdideQist. NRVWHQHIIHNWLYH XQG

effiziente L6sung zu finden.
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EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Dartber hinaus kdnnen traditionelle POS Materialien kompli Vorausschauende Planung beginnt bereits mit der Kampa
ziert zum aufstellen oder installieren sein und benttigen JQHQEHVFKUHLEXQJ GHU ODWHULDODX
haufig professionelle Hilfe. In diesen Fallen besteht die PLW HLQHP 7HVW YRUDE XP GLH .RVW
*HIDKU GDVV GDV ODWHULDO QLFKW GHHNIHIW FALUULGY R'RGIHYRGL K6 HRVWDB® VY% FK(
ZHLWHU VWHLJHQ GD HLQH SURIHVVIGRHQHOBUWWH.IOON EH @ WML\WW IZIQUEEHQ NI Q(
Ihre Kampagne nicht nur auf der gewinschten Oberflache
(LQH .DPSDJQHQNRQJHSW XQG '"HVLJXON WUR/QLHHUOWHQ RIHAROPWD XFK NRUUH
YRP "UXFN XQG GHU 'LVWULEXWLRQH®MNUHWIMHPILDG RBERWGGGEIQH .DPSDJQ
*UR,WHLO GHU .RVWHQ DXV 'DKHU ZOUGH GLH ,QYHVWLWLRQ
XPVRQVW VHLQ ZLUG GDV ODWHULDO QLFKW JH]JHLJW ZLUG XQG IDOVFK
aufgestellt wird.
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EINE ERFOLGREICHE KAMPAGNE PLANENM



EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

31

Selbsthaftende Materialien
sollten einfach anzubringen

stellten im Shop - ohne Extra-

kosten flr eine professionelle
Installation.

Es sollte so wenig Einschran-

6LH VROOWHQ GDUD?>

NXQJHQ ZLH PIJOL-rKNIJABDHQ GDVV NHLQF
sein und das durch die Ange- wenn es darum geht auf welcher auf den Oberflachen zurick

Oberflache Ihre Werbung aufge-
bracht werden kann.

COPYRIGH® STAFIX LTD 2016

EOHLEHQ DXl ZHO+FKHQ
botschaft angebracht wurde.
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