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EINLEITUNG
�'�L�H�� �$�X�V�Z�D�K�O�� �G�H�V�� �U�L�F�K�W�L�J�H�Q�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�V�� �Z�L�U�G�� �K�½�X�¬�J��

als zweitrangig für einen Kampagnenerfolg angesehen. 

�$�O�O�H�U�G�L�Q�J�V�� �K�D�W�� �G�L�H�V�� �D�X�F�K�� �H�L�Q�H�Q�� �E�H�G�H�X�W�H�Q�G�H�Q�� �(�L�Q�®�X�V�V���� �Q�L�F�K�W��

�Q�X�U���D�X�I���G�L�H���*�H�V�D�P�W�N�R�V�W�H�Q���G�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H�����V�R�Q�G�H�U�Q���D�X�F�K���D�X�I��

�G�H�U�H�Q���(�ª�H�N�W�L�Y�L�W�½�W����

�,�P�� �E�H�V�W�H�Q�� �)�D�O�O�� �N�D�Q�Q�� �H�L�Q�H�� �Y�R�U�D�X�V�V�F�K�D�X�H�Q�G�H�� �3�O�D�Q�X�Q�J�� �X�Q�G�� �G�L�H��

�$�X�V�Z�D�K�O�� �G�H�V�� �U�L�F�K�W�L�J�H�Q�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�V�� �G�D�I�Õ�U�� �V�R�U�J�H�Q���� �G�D�V�V��

Ihre Kampagne an der richtigen Stelle angebracht wird und 

nach Beendigung der Kampagne wieder entfernt werden 

�N�D�Q�Q�����'�L�H�V���K�L�O�I�W���,�K�Q�H�Q���G�L�H���(�ª�H�N�W�L�Y�L�W�½�W���,�K�U�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H���X�Q�G���G�D�V��

�5�H�W�X�U�Q���R�Q���,�Q�Y�H�V�W�P�H�Q�W���]�X���G�H�¬�Q�L�H�U�H�Q��

Viel Spaß!

�6�W�D�¬�[���/�W�G��

Die Absicht dieses e-Books ist es, Endandwendern und 

Werbern mehr Informationen über die Bedeutung eines 

guten Prozesses bei der Kampagnenplanung zu geben, um 

somit eine erfolgreiche Werbekampagne umzusetzen.

�:�H�U�E�X�Q�J���D�P���3�R�L�Q�W���R�I���6�D�O�H���L�V�W���P�L�W���K�R�K�H�Q���.�R�V�W�H�Q���Y�H�U�E�X�Q�G�H�Q����

�L�Q�V�E�H�V�R�Q�G�H�U�H�� �I�Õ�U�� �G�L�H�� �0�D�U�N�H�Q�K�H�U�V�W�H�O�O�H�U���� �G�L�H�� �H�L�Q�H�Q�� �*�U�R� �̧W�H�L�O 

�,�K�U�H�V�� �0�D�U�N�H�W�L�Q�J�E�X�G�J�H�W�V�� �G�D�U�D�X�I�� �Y�H�U�Z�H�Q�G�H�Q���� �Y�L�V�X�H�O�O 

ansprechende Instore- oder POS-Werbekampagnen 

�]�X�� �N�U�H�L�H�U�H�Q���� �-�H�G�R�F�K�� �¬�Q�G�H�Q�� �V�L�F�K�� �L�P�� �Q�R�U�P�D�O�H�Q�� �.�D�P�S�D-

gnenplanungsprozess immer wieder einige falsche 

Vorstellungen. Eine ordentlich ausgearbeitete Beschreibung 

der zu planenden Kampagne ist unerlässlich für ihren Erfolg. 

EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN
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�:�H�U�E�H�Q�� �N�D�Q�Q�� �V�H�K�U�� �K�H�U�D�X�V�I�R�U�G�H�U�Q�G�� �V�H�L�Q���� �E�H�V�R�Q�G�H�U�V�� �L�Q��

Einzelhandelsgeschäften. Wie können Sie aus der Masse 

�K�H�U�Y�R�U�V�W�H�F�K�H�Q�� �X�Q�G�� �G�L�H�� �$�X�I�P�H�U�N�V�D�P�N�H�L�W�� �G�H�U�� �.�X�Q�G�H�Q�� �D�X�I��

sich ziehen? Vorausschauende Kampagnenplanung kann 

dabei helfen eine erfolgreiche Produkteinführung zu 

�S�O�D�Q�H�Q���� �'�D�U�Õ�E�H�U�� �K�L�Q�D�X�V���� �K�L�O�I�W�� �,�K�Q�H�Q�� �H�L�Q�� �J�H�Q�D�X�H�U�� �$�E�O�D�X�I�S�O�D�Q�� 

�Y�H�U�V�F�K�L�H�G�H�Q�H�� �$�V�S�H�N�W�H�� �E�H�L�� �G�H�U�� �3�O�D�Q�X�Q�J�� �X�Q�G�� �E�H�L�P�� �'�H�V�L�J�Q�� �]�X��

berücksichtigen. Daher ist er auch so besonders wichtig.

�(�L�Q���J�H�Q�D�X�H�U���$�E�O�D�X�I�S�O�D�Q���K�L�O�I�W���G�D�E�H�L�� 
�Y�H�U�V�F�K�L�H�G�H�Q�H���$�V�S�H�N�W�H���G�H�U 

Kampagnenplanung zu 
berücksichtigen.

• Wie kommen alle Werbematerialien zur selben Zeit zu den 

verschiedenen Standorten?

• Wie können die POS Werbematerialien einfach und korrekt, 

am richtigen Ort  angebracht werden? 

• Wie kann man sicherstellen, dass das Material in allen Filialen 

der Einzelhandelskette funktioniert, auch unabhängig von 

der Oberfläche? 

• Wie kann man sicher gehen, dass die Werbematerialien nicht 

veraltet sind und leicht wieder zu entfernen sind? 

• Wie kann das Werbematerial sich von anderen abheben und 

die gewünschten Ergebnisse erreicht werden.

Viele Werber kämpfen bei der Planung einer POS 

Kampagne mit ähnlichen Problemen:



KAMPAGNENPLANUNG & 
UMSETZUNG

Einer effektiven Umsetzung einer POS 

Werbekampagne sollte eine sorgfältige Planung  

vorausgehen. Neben einer Übersicht über das 

Budget und die Kampagnenzielen, sollten Sie 

sich auch darauf konzentrieren wie diese 

Ziele erreicht werden können.

Eine traditionelle Kampagnenplanung beginnt 

mit der visuellen Identität der Kampagne. 

Jedoch gibt es immer wieder Einschränkungen 

durch die Einzelhandelsketten, welche schon 

ganz zu Beginn beachtet werden sollten.
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�:�H�Q�Q���6�L�H���]�X�P���%�H�L�V�S�L�H�O���H�L�Q�H���Q�H�X�H�V���3�U�R�G�X�N�W���Õ�E�H�U���H�L�Q�H���(�L�Q�]�H�O�K�D�Q�G�H�O�V�N�H�W�W�H���Q�D�W�L�R�Q�D�O���Y�H�U�P�D�U�N�W�H�Q���P�Ï�F�K�W�H�Q�����K�R�ª�H�Q���6�L�H���D�X�F�K���H�L�Q�H��

�H�U�I�R�O�J�U�H�L�F�K�H���,�Q�V�W�R�U�H���:�H�U�E�H�N�D�P�S�D�J�Q�H���]�X���N�U�H�L�H�U�H�Q�����'�D�V���X�O�W�L�P�D�W�L�Y�H���=�L�H�O���L�V�W���H�V���V�L�F�K�H�U�O�L�F�K���$�Q�H�U�N�H�Q�Q�X�Q�J���I�Õ�U���H�L�Q�H���L�G�H�H�Q�U�H�L�F�K�H 

�.�D�P�S�D�J�Q�H���]�X���H�U�K�D�O�W�H�Q�����G�D�E�H�L���V�W�H�K�H�Q���6�L�H���Q�R�F�K���Y�R�U���G�H�U���)�U�D�J�H�����Z�H�O�F�K�H���0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q���I�Õ�U���G�L�H���8�P�V�H�W�]�X�Q�J���G�L�H���U�L�F�K�W�L�J�H�Q���V�L�Q�G����

Wir empfehlen Ihnen die folgenden Schritte bei Ihrem Planungsprozess und bei der Umsetzung 
�H�L�Q�]�X�K�D�O�W�H�Q�����X�P���V�R���.�R�V�W�H�Q���H�L�Q�]�X�V�S�D�U�H�Q���X�Q�G���H�L�Q�H���H�ª�H�N�W�L�Y�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���]�X���H�U�V�W�H�O�O�H�Q��

Das richtige Material auswählen
Die Materialauswahl wird hinsichtlich der formu-

lierten Materialanforderungen in der Kampagnen-

�E�H�V�F�K�U�H�L�E�X�Q�J���Y�R�U�J�H�Q�R�P�P�H�Q��

Die Kampagnenbeschreibung 
erarbeiten
�'�L�H�V���W�X�W���V�L�H���P�L�W���G�H�U���8�Q�W�H�U�V�W�Õ�W�]�X�Q�J���Y�R�Q���3�2�6���:�H�U�E�H-

experten und die Anforderungen an das Werbema-

terial werden formuliert. 

�*�H�V�W�D�O�W�X�Q�J���G�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H
�'�D�V�� �D�X�V�J�H�Z�½�K�O�W�H�� �6�X�E�V�W�U�D�W�� �Z�L�U�G�� �Y�R�U�D�E�� �L�Q�� �H�L�Q�L�J�H�Q�� �)�L�O�L-

�D�O�H�Q���P�L�W���G�H�P���.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�H�Q�W�Z�X�U�I���J�H�W�H�V�W�H�W�����X�P���Q�R�F�K��

�Q�R�W�Z�H�Q�G�L�J�H���•�Q�G�H�U�X�Q�J�H�Q���Y�R�U�Q�H�K�P�H�Q���]�X���N�Ï�Q�Q�H�Q�����I�D�O�O�V��

nötig. Verwendungshinweise werden erstellt.

Die einzelnen Akteure involvieren 
�X�Q�G���]�X�V�D�P�P�H�Q�E�U�L�Q�J�H�Q��
�'�L�H�V���K�L�O�I�W���5�D�W�V�F�K�O�½�J�H���Y�R�Q���(�[�S�H�U�W�H�Q���Õ�E�H�U���X�Q�W�H�U�V�F�K�L�H�G-

liche Aspekte der Kampagnenplanung wie Materia-

�O�L�H�Q�����'�U�X�F�N�����/�R�J�L�V�W�L�N���X�Q�G���,�Q�V�W�D�O�O�D�W�L�R�Q���]�X���H�U�K�D�O�W�H�Q��
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�9�R�U�D�X�V�V�F�K�D�X�H�Q�G�H���3�O�D�Q�X�Q�J�����G�L�H���P�L�W���G�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�E�H�V�F�K�U�H�L�E�X�Q�J�����G�H�U���0�D�W�H�U�L�D�O�D�X�V�Z�D�K�O���X�Q�G���H�L�Q�H�P��

�9�R�U�D�E���7�H�V�W���E�H�J�L�Q�Q�W�����N�D�Q�Q���,�K�Q�H�Q���K�H�O�I�H�Q���G�L�H���*�H�V�D�P�W�N�R�V�W�H�Q���]�X���R�S�W�L�P�L�H�U�H�Q���X�Q�G���G�L�H���(�ª�H�N�W�L�Y�L�W�½�W���G�H�U��

Kampagne zu steigern. 

�%�H�J�L�Q�Q�W���G�L�H���3�O�D�Q�X�Q�J���E�H�Y�R�U���G�D�V���'�H�V�L�J�Q���V�W�H�K�W���X�Q�G���G�D�V���0�D�W�H�U�L�D�O���J�H�G�U�X�F�N�W���Z�L�U�G�����J�H�K�H�Q���6�L�H���V�L�F�K�H�U�����G�D�V�V���,�K�U�H���3�2�6���:�H�U�E�H�N�D�P�S�D�J�Q�H���D�X�I���G�H�Q���D�X�V�J�H�Z�½�K-

�O�W�H�Q���2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q���I�Õ�U���G�L�H���J�H�V�D�P�W�H���.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�G�D�X�H�U���I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�W���X�Q�G���D�P���(�Q�G�H���J�D�Q�]���H�L�Q�I�D�F�K���G�X�U�F�K���G�L�H���0�L�W�D�U�E�H�L�W�H�U���Y�R�U���2�U�W���H�Q�W�I�H�U�Q�W���Z�H�U�G�H�Q���N�D�Q�Q��

�'�U�X�F�N�H�Q���X�Q�G���'�L�V�W�U�L�E�X�W�L�R�Q
Nachdem die Kampagne getestet wurde und 

�%�H�W�W�\�� �V�L�F�K�H�U�� �L�V�W���� �G�D�V�V�� �V�L�H�� �I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�W���� �V�R�O�O�W�H�Q�� �G�L�H��

kompletten Kampagnenmaterialien in die Filialen 

ausgeliefert werden. Installation 
Dank der Hinweise aus der Kampagnenbeschrei-

�E�X�Q�J�� �X�Q�G�� �G�H�Q�� �(�U�J�H�E�Q�L�V�V�H�Q�� �D�X�V�� �G�H�U�� �7�H�V�W�N�D�P�S�D�J�Q�H����

wird alles ordentlich am richtigen Ort angebracht.

�:�½�K�U�H�Q�G���X�Q�G���Q�D�F�K���G�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H
Die Kampagne kann währenddessen ganz einfach 

durch zusätzliche Bewerbung oder Personalisie-

�U�X�Q�J���Y�H�U�E�H�V�V�H�U�W���Z�H�U�G�H�Q���� �%�H�V�F�K�½�G�L�J�W�H���7�H�L�O�H���N�Ï�Q�Q�H�Q��

schnell und unkompliziert ausgetauscht werden.
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DIE EINZELNEN AKTEURE 
INVOLVIEREN UND 

ZUSAMMENBRINGEN

1
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�%�H�J�L�Q�Q�H�Q���6�L�H���P�L�W���D�O�O�H�Q���Z�L�F�K�W�L�J�H�Q���$�N�W�H�X�U�H�Q�����G�L�H���L�Q���G�H�Q���(�Q�W�V�W�H-

�K�X�Q�J�V�S�U�R�]�H�V�V���Y�H�U�Z�L�F�N�H�O�W���V�L�Q�G�����'�D�V���N�Ï�Q�Q�H�Q���V�H�L�Q��

• Verkaufsförderungsexperten / Print Management 

Agenturen

• Designer/ Werbeagentur

• Materialhersteller / Großhändler

• Druckereien / Logistikdienstleister

• Einzelhandelsketten / Ladenmitarbeiter

Eine gesamte Expertise erhalten Sie wenn der Planungspro-

�]�H�V�V�� �D�O�O�H�� �3�D�U�W�H�L�H�Q���� �G�H�Q�� �.�X�Q�G�H�Q���� �G�L�H�� �:�H�U�E�H�D�J�H�Q�W�X�U�� �X�Q�G�� �G�L�H��

�0�D�W�H�U�L�D�O�H�[�S�H�U�W�H�Q���'�U�X�F�N�H�U�H�L�H�Q�� �X�Q�G�� �/�R�J�L�V�W�L�N�H�[�S�H�U�W�H�Q�� �L�Q�Y�R�O-

�Y�L�H�U�W��

�'�D�U�Õ�E�H�U�� �K�L�Q�D�X�V�� �K�L�O�I�W�� �G�D�V�� �(�L�Q�E�H�]�L�H�K�H�Q�� �H�L�Q�H�V�� �6�W�R�U�H�P�D�Q�D�J�H�U�V����

der bei der korrekten Präsentation helfen kann und Hinweise 

�]�X�U���9�H�U�Z�H�Q�G�X�Q�J���Y�R�U���2�U�W���J�L�E�W��
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DIE KAMPAGNENBESCHREIBUNG 
ERARBEITEN

2
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Eine gute Kampagnenbeschreibung dient als grundlegende 

Basis für den Erfolg einer gedruckten POS Werbekampagne. 

Insbesondere definiert es Anforderungen an das Kampag-

nenmaterial. 

• Wo und auf welchen Oberfläche wir die Werbung 
angebracht werden?
�t�!�� �,�V�W�� �H�L�Q�� �0�D�W�H�U�L�D�O�� �I�Õ�U�� �G�L�Y�H�U�V�H�� �2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q�� �J�H�H�L�J�Q�H�W���� �X�P�� �V�R��

�Z�H�Q�L�J�H�U���0�D�W�H�U�L�D�O�O�L�H�I�H�U�D�Q�W�H�Q���Z�H�U�G�H�Q���E�H�Q�Ï�W�L�J�W�����H�E�H�Q�V�R���Z�L�H���Z�H�Q�L�J�H�U 

�X�Q�W�H�U�V�F�K�L�H�G�O�L�F�K�H�� �'�U�X�F�N�D�X�I�W�U�½�J�H���� �$�X�¸�H�U�G�H�P�� �K�L�O�I�W�� �H�V�� �D�X�F�K�� �E�H�L�� �G�H�U��

�(�U�V�W�H�O�O�X�Q�J���Y�R�Q���O�H�L�F�K�W���Y�H�U�V�W�½�Q�G�O�L�F�K�H�Q���,�Q�V�W�D�O�O�D�W�L�R�Q�V�D�Q�O�H�L�W�X�Q�J�H�Q��

• Wie lange soll die Werbung auf der Oberfläche 
bleiben?
–>  Wie sieht die Haltbarkeit des Materials im Vergleich zur Kampa-

gnendauer aus. 

• Wer ist für die Installation verantwortlich? (i.e. 
Angestellte oder ein Professioneller)
–> Je einfacher die Werbeform anzubringen oder zu installieren 

�L�V�W���� �M�H�� �Z�H�Q�L�J�H�U�� �=�H�L�W�� �X�Q�G�� �%�X�G�J�H�W�� �V�L�Q�G�� �G�D�I�Õ�U�� �D�X�I�]�X�Z�H�Q�G�H�Q���� �(�L�Q�I�D�F�K��

�D�Q�]�X�E�U�L�Q�J�H�Q�G�H�� �0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�� �V�R�U�J�H�Q�� �G�D�I�Õ�U���� �G�D�V�V�� �,�K�U�H�� �:�H�U�E�X�Q�J�� �J�X�W��

aussieht.

• Gibt es Bedingungen hinsichtlich der Luft-
feuchtigkeit oder Temperatur? (z.B. Gefrier-
schränke, warmes Glas, sensible Oberfläche)
–> Das Werbematerial sollte mit diesen Faktoren kompatibel sein.

• Besteht die Möglichkeit, dass es während der 
Kampagne zu Aktualisierungen und weiteren 
Promotions kommen kann?
�t�!�� �(�L�Q�I�D�F�K�� �D�Q�]�X�E�U�L�Q�J�H�Q�G�H�� �X�Q�G�� �Z�L�H�G�H�U�D�E�O�Ï�V�E�D�U�H�� �0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q����

ermöglichen es Ihnen zusätzliche Aktualisierungen oder Bewer-

bungen während der Kampagne durchzuführen.

• Wie schnell nach Beendigung der Kampagne soll 
die Werbung entfernt werden und wer ist dafür 
verantwortlich?
–> Einfache und rückstandsfrei zu entfernende Materialien sparen 

Zeit und beschädigen die Ladeneinrichtung nicht.

• Werden umweltfreundliche Materialien gefor-
dert?
�t�!���6�L�H���N�Ï�Q�Q�H�Q���D�X�F�K���3�9�&���I�U�H�L�H���0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q���Y�H�U�Z�H�Q�G�H�Q
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Nachdem die Materialeigenschaften spezifiziert worden 

�V�L�Q�G���� �N�Ï�Q�Q�H�Q���6�L�H���H�L�Q�H�Q���3�2�6���6�S�H�]�L�D�O�L�V�W�H�Q���� �*�U�R�¸�K�½�Q�G�O�H�U���R�G�H�U��

eine Druckerei für das gesuchte Material konsultieren. 

• Welche Formate sind verfügbare und für welche 
Druckmethode sind diese geeignet?
–> Dies hat Einfluss auf die Druckkosten und die möglichen 

�(�Q�G�I�R�U�P�D�W�H�����]���%�����E�H�L���*�U�R�¸�I�R�U�P�D�W�L�J�H�Q���,�O�O�X�V�W�U�D�W�L�R�Q�H�Q��

• Materialverfügbarkeit (vielleicht auch in der 
Zukunft)?
�t�!���(�L�Q�H���]�X�N�Õ�Q�I�W�L�J�H���0�D�W�H�U�L�D�O�Y�H�U�I�Õ�J�E�D�U�N�H�L�W���L�V�W���Z�L�F�K�W�L�J�����Z�H�Q�Q���6�L�H���H�L�Q�H�Q��

�3�U�R�]�H�V�V�� �H�U�D�U�E�H�L�W�H�Q���� �G�H�U�� �D�X�F�K�� �I�Õ�U�� �Z�H�L�W�H�U�H�� �3�U�R�G�X�N�W�H�L�Q�I�Õ�K�U�X�Q�J�H�Q��

kompatibel sein soll und sich ggf. Auf eine bestimmte Einzelhan-

delskette bezieht. Somit können Sie ihren Prozess und auch ein 

bestimmtes Material standardisieren.

�:�L�H���E�H�U�H�L�W�V���H�U�Z�½�K�Q�W���� �L�V�W���H�V���K�L�O�I�U�H�L�F�K���D�O�O�H���E�H�W�H�L�O�L�J�W�H�Q���3�D�U�W�H�L�H�Q��

�J�O�H�L�F�K�H�U�P�D�¸�H�Q���L�Q���G�H�Q���3�U�R�]�H�V�V���]�X���L�Q�Y�R�O�Y�L�H�U�H�Q�����V�R���E�H�N�R�P�P�H�Q��

Sie auch die richtigen Antworten und Empfehlungen auf die 

oben genannten Fragen.

Idealerweise können Sie Ihre Kampa-

gnenbeschreibung auch für weitere 

�3�U�R�M�H�N�W�H���Y�H�U�Z�H�Q�G�H�Q�����X�P���=�H�L�W���]�X 

sparen und die gewünschten 

Ergebnisse zu erhalten.
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Die Auswahl des richtigen Werbematerials kann sehr zeitin-

�W�H�Q�V�L�Y�� �X�Q�G�� �K�H�U�D�X�V�I�R�U�G�H�U�Q�G�� �V�H�L�Q���� �G�H�Q�Q�R�F�K�� �L�V�W�� �H�V�� �H�L�Q�H�U�� �G�H�U��

wichtigsten Schritte auf dem Weg zu einer erfolgreichen 

�3�2�6���.�D�P�S�D�J�Q�H�����L�Q�V�E�H�V�R�Q�G�H�U�H���L�P���(�L�Q�]�H�O�K�D�Q�G�H�O��

Die Materialauswahl sollte hinsichtlich 
�G�H�U���$�Q�I�R�U�G�H�U�X�Q�J�H�Q���J�H�V�F�K�H�K�H�Q�����G�L�H���L�Q��

Ihrer Kampagnenbeschreibung 
festgelegt worden sind.

�:�H�U�E�H�U�� �Y�H�U�O�D�V�V�H�Q�� �V�L�F�K�� �R�I�W�� �D�X�I�� �H�L�Q�H�Q�� �H�L�Q�]�L�J�H�Q�� �$�Q�K�D�O�W�V�S�X�Q�N�W��

bei der Auswahl des Materials und des Designs. In diesen 

Fällen wird der Stückpreis häufig als das wichtigste Auswahl-

kriterium beachtet. Idealerweise sollte die Planung aber auch 

�G�L�H�� �J�H�V�D�P�W�H�� �.�H�W�W�H�� �E�H�U�Õ�F�N�V�L�F�K�W�L�J�H�Q���� �Y�R�P�� �/�H�E�H�Q�V�]�\�N�O�X�V�� �G�H�V��

Materials bis hin zur Distribution. 

�(�L�Q�� �Y�L�H�O�V�H�L�W�L�J�H�V�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�P�D�W�H�U�L�D�O�� �P�L�W�� �G�L�Y�H�U�V�H�Q�� �$�Q�Z�H�Q-

�G�X�Q�J�V�P�Ï�J�O�L�F�K�N�H�L�W�H�Q���� �V�R�U�J�W�� �G�D�I�Õ�U���� �G�D�V�V�� �G�L�H�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�� �D�X�F�K��

in unterschiedlichen Ladenkonzepten genauso gut funktio-

�Q�L�H�U�W�����X�Q�D�E�K�½�Q�J�L�J���Y�R�Q���G�H�Q���2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q����

Wird ein Materialkundiger bereits am Anfang des Prozesses 

�P�L�W�H�L�Q�E�H�]�R�J�H�Q�����K�L�O�I�W���G�D�V���Q�L�F�K�W���Q�X�U���G�L�H���.�R�V�W�H�Q���]�X���U�H�G�X�]�L�H�U�H�Q����

sondern auch über den gesamten Lebenszyklus nachzu-

denken und wie Materialabfall mit einem umweltfreundlichen 

�0�D�W�H�U�L�D�O���Y�H�U�U�L�Q�J�H�U�W���Z�H�U�G�H�Q���N�D�Q�Q��

Schlussendlich sollte die Materialauswahl hinsichtlich der 

�$�Q�I�R�U�G�H�U�X�Q�J�H�Q���J�H�V�F�K�H�K�H�Q�����G�L�H���L�Q���,�K�U�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�E�H�V�F�K�U�H�L-

bung festgelegt worden ist.
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�9�H�U�J�H�Z�L�V�V�H�U�Q�� �6�L�H�� �V�L�F�K�� �G�D�E�H�L���� �G�D�V�V�� �G�H�U�� �'�H�V�L-

gner über mögliche Einschränkungen und 

�&�K�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D���G�H�V���6�X�E�V�W�U�D�W�H�V���L�Q�I�R�U�P�L�H�U�W���L�V�W����

wie z.B.

• Farbauftrag

• Maximal bedruckbarer Bereich

• Weiterverarbeitung (Stanzen, 

Anstanzen etc.)

�1�R�F�K�� �L�P�P�H�U�� �]�X�� �V�H�O�W�H�Q�� �Y�H�U�Z�H�Q�G�H�W���� �D�E�H�U�� �H�L�Q�H�� �Q�Õ�W�]�O�L�F�K�H�� �$�U�W��

�X�Q�G���:�H�L�V�H���X�P���G�L�H���(�I�I�H�N�W�L�Y�L�W�½�W���H�L�Q�H�U���.�D�P�S�D�J�Q�H���]�X���W�H�V�W�H�Q�����L�V�W��

ein Vorabtest in einigen ausgewählten Filialen. 

Nachdem die Kampagnenbeschreibung fertiggestellt 

�Z�R�U�G�H�Q�� �L�V�W�� �X�Q�G�� �G�D�V�� �U�L�F�K�W�L�J�H�� �0�D�W�H�U�L�D�O�� �J�H�I�X�Q�G�H�Q�� �Z�X�U�G�H���� �N�D�Q�Q��

�G�L�H���Y�L�V�X�H�O�O�H���*�H�V�W�D�O�W�X�Q�J���E�H�J�L�Q�Q�H�Q����
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ist. Diese Art der Testkampagne bedarf allerdings eines 

�0�D�W�H�U�L�D�O�V���� �G�D�V�� �H�L�Q�I�D�F�K�� �]�X�� �L�Q�V�W�D�O�O�L�H�U�H�Q���� �]�X�� �Y�H�U�½�Q�G�H�U�Q�� �X�Q�G�� �]�X��

�H�Q�W�I�H�U�Q�H�Q���L�V�W�����X�P���G�L�H���E�H�V�W�H�Q���(�U�J�H�E�Q�L�V�V�H���]�X���E�H�N�R�P�P�H�Q���X�Q�G��

�Q�L�F�K�W���]�X���Y�L�H�O���=�H�L�W���I�Õ�U���G�L�H���8�P�V�H�W�]�X�Q�J���G�H�V���7�H�V�W�H�V���]�X���E�H�Q�Ï�W�L�J�H�Q������

�%�D�V�L�H�U�H�Q�G�� �D�X�I�� �G�H�U�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�E�H�V�F�K�U�H�L�E�X�Q�J���� �G�H�U�� �7�H�V�W�N�D�P-

�S�D�J�Q�H�� �X�Q�G�� �G�H�U�H�Q�� �(�U�J�H�E�Q�L�V�V�H�Q���� �L�V�W�� �H�V�� �,�K�Q�H�Q�� �P�Ï�J�O�L�F�K�� �H�L�Q�H 

�Y�R�O�O�V�W�½�Q�G�L�J�H�� �$�Q�O�H�L�W�X�Q�J�� �P�L�W�� �%�L�O�G�H�U�Q�� �R�G�H�U�� �D�X�F�K�� �9�L�G�H�R�V�� �I�Õ�U�� �G�L�H��

Installation des Werbematerials im Geschäft zu erstellen. 

Ebenso sollten Sie auch an eine Anleitung für das Entfernen 

des Werbematerials nach Beendigung der Kampagne 

denken.

�)�Õ�U���G�L�H���7�H�V�W�N�D�P�S�D�J�Q�H���V�R�O�O�W�H�Q���6�L�H���G�D�V���W�D�W�V�½�F�K�O�L�F�K�H���0�R�W�L�Y���E�H�L��

�,�K�U�H�P���3�D�U�W�Q�H�U���G�U�X�F�N�H�Q���O�D�V�V�H�Q���X�Q�G���G�D�Q�Q���D�Q���G�L�H���Y�R�U�J�H�V�H�K�H�Q�H�Q��

�7�H�V�W�I�L�O�L�D�O�H�Q�� �Y�H�U�W�H�L�O�H�Q���� �'�D�V�� �L�V�W�� �J�O�H�L�F�K�]�H�L�W�L�J�� �D�X�F�K�� �H�L�Q�H�� �J�X�W�H��

Chance das ausgewählte Werbematerial im Verarbeitungs-

prozess bei der Druckerei zu sehen. Druckrichtlinien werden 

�Q�R�U�P�D�O�H�U�Z�H�L�V�H���Y�R�Q���D�O�O�H�Q���+�H�U�V�W�H�O�O�H�U�Q���J�H�V�W�H�O�O�W����

�0�L�W�� �H�L�Q�H�U�� �7�H�V�W�N�D�P�S�D�J�Q�H�� �N�Ï�Q�Q�H�Q�� �6�L�H�� �V�L�F�K�� �Y�H�U�J�H�Z�L�V�V�H�U�Q����

�G�D�V�V�� �G�D�V�� �D�X�V�J�H�Z�½�K�O�W�H�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O���� �G�D�V�� �(�Q�G�I�R�U�P�D�W�� �X�Q�G��

die Mengen ausreichend sind und am Ende so im Shop 

�I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�H�Q���� �Z�L�H�� �J�H�S�O�D�Q�W���� �'�L�H�V�� �K�L�O�I�W�� �D�X�F�K�� �G�L�H�� �(�I�I�H�N�W�L�Y�L�W�½�W��

Ihre Kampagne zu messen und wenn nötig Änderungen 

�Y�R�U�]�X�Q�H�K�P�H�Q�����E�H�Y�R�U���G�L�H�V�H���N�R�P�S�O�H�W�W���L�Q���D�O�O�H�Q���6�W�R�U�H�V���]�X���I�L�Q�G�H�Q��

�0�L�W���H�L�Q�H�U���7�H�V�W�N�D�P�S�D�J�Q�H���N�Ï�Q�Q�H�Q���6�L�H���V�L�F�K���Y�H�U�J�H�Z�L�V�V�H�U�Q�����G�D�V�V���G�D�V���D�X�V�J�H�Z�½�K�O�W�H��
�:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�����G�D�V���(�Q�G�I�R�U�P�D�W���X�Q�G���G�L�H���0�H�Q�J�H�Q���D�X�V�U�H�L�F�K�H�Q�G���V�L�Q�G���X�Q�G���D�P���(�Q�G�H��

�V�R���L�P���6�K�R�S���I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�H�Q�����Z�L�H���J�H�S�O�D�Q�W
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�:�X�U�G�H���G�L�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���Y�R�U�D�E���J�H�W�H�V�W�H�W�����K�D�W���G�L�H���'�U�X�F�N�H�U�H�L���V�F�K�R�Q��

�(�U�I�D�K�U�X�Q�J�� �P�L�W�� �G�H�P�� �0�D�W�H�U�L�D�O�� �V�D�P�P�H�O�Q�� �N�Ï�Q�Q�H�Q���� �)�D�O�O�V�� �Q�L�F�K�W����

sollten die Herstellerrichtlinien beachtet werden und zumin-

�G�H�V�W�� �H�L�Q�� �'�U�X�F�N�W�H�V�W�� �Y�R�U�D�E�� �V�W�D�W�W�I�L�Q�G�H�Q���� �:�H�Q�Q�� �G�D�V�� �E�H�G�U�X�F�N�W�H��

�0�D�W�H�U�L�D�O�� �V�F�K�O�L�H�¸�O�L�F�K�� �E�H�U�H�L�W�� �]�X�P�� �9�H�U�V�D�Q�G�� �L�V�W���� �P�Õ�V�V�H�Q�� �D�X�F�K��

die Empfehlungen zur Handhabung des Materials beachtet 

werden. 

�+�D�E�H�Q���6�L�H���H�L�Q�H���7�H�V�W�N�D�P�S�D�J�Q�H���G�X�U�F�K�J�H�I�Õ�K�U�W�����J�L�E�W���H�V���G�L�H���0�Ï�J�O�L�F�K�N�H�L�W��
�P�L�W���%�L�O�G�H�U�Q���X�Q�G���9�L�G�H�R�V���H�L�Q�H���$�Q�O�H�L�W�X�Q�J���]�X�U���,�Q�V�W�D�O�O�D�W�L�R�Q���G�L�U�H�N�W���Y�R�U���2�U�W���L�P��

Geschäft zu gestalten.

Die Gebrauchsanweisung für die Materialien wird gemeinsam 

mit den Werbematerialien an die Filialen geliefert. Wenn Sie 

�,�K�U�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���H�L�Q�H�P���9�R�U�D�E�W�H�V�W���X�Q�W�H�U�Z�R�U�I�H�Q���K�D�E�H�Q�����K�D�E�H�Q��

�6�L�H���D�X�F�K���G�L�H���0�Ï�J�O�L�F�K�N�H�L�W���%�L�O�G�H�U���X�Q�G���9�L�G�H�R�V���]�X���V�W�H�O�O�H�Q�����Z�L�H���H�V��

�Y�R�U���2�U�W���L�Q���G�H�U���)�L�O�L�D�O�H���D�X�V�]�X�V�H�K�H�Q���K�D�W��
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�8�P�� �H�L�Q�H�� �H�U�I�R�O�J�U�H�L�F�K�H�� �3�2�6�� �:�H�U�E�H�N�D�P�S�D�J�Q�H�� �]�X�� �N�U�H�L�H�U�H�Q����

sollten die Werbematerialien in allen Filialen zu finden sein. 

�-�H�G�R�F�K�� �N�D�Q�Q�� �G�D�V�� �'�H�V�L�J�Q�� �G�H�U�� �H�L�Q�]�H�O�Q�H�Q�� �)�L�O�L�D�O�H�Q�� �Y�R�Q�H�L�Q�D�Q�G�H�U��

�D�E�Z�H�L�F�K�H�Q�� �X�Q�G�� �V�R�P�L�W�� �D�X�F�K�� �G�H�U�� �2�U�W�� �G�H�U�� �:�H�U�E�H�N�D�P�S�D�J�Q�H����

�]�X�G�H�P�� �N�D�Q�Q�� �H�V�� �V�W�U�L�N�W�H�� �9�R�U�J�D�E�H�Q���� �Z�R�� �H�W�Z�D�V�� �D�Q�J�H�E�U�D�F�K�W��

�Z�H�U�G�H�Q���N�D�Q�Q�����J�H�E�H�Q���N�Ï�Q�Q�W�H�����'�D�K�H�U���V�R�O�O�W�H���G�D�V���:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O��

keine Oberflächen zerstören oder beschädigen.

Je näher Ihre Werbebotschaft am 
�E�H�Z�R�U�E�H�Q�H�Q���3�U�R�G�X�N�W���L�V�W�����X�P���V�R 

�H�ª�H�N�W�L�Y�H�U���Z�L�U�G���,�K�U�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���V�H�L�Q��

WUSSTEN SIE SCHON?
�9�H�U�\���R�I�W�H�Q�����Z�K�H�Q���W�K�H���D�G�Y�H�U�W�L�V�H�P�H�Q�W�V���H�Q�G���X�S��

�D�W���W�K�H���V�W�R�U�H�����L�W���L�V���X�S���W�R���W�K�H���V�W�R�U�H���S�H�U�V�R�Q�Q�H�O���W�R��

�V�H�W���X�S���W�K�H���F�D�P�S�D�L�J�Q�����7�K�H�U�H���D�U�H���Y�D�U�L�R�X�V���R�W�K�H�U��

duties in the store that the staff has to handle 

rather than using a lot of time and effort 

�L�Q�V�W�D�O�O�L�Q�J�� �W�K�H�� �L�Q���V�W�R�U�H�� �D�G�Y�H�U�W�L�V�L�Q�J�� �F�D�P�S�D�L�J�Q����

All the hard work and cool design are going 

to waste if the advertisement is not visible 

at all or if it is placed in the wrong location.
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Auch die augenscheinlich optimale Lösung funktioniert 

�Q�X�U���� �Z�H�Q�Q�� �V�L�H�� �V�L�F�K�� �D�P�� �U�L�F�K�W�L�J�H�Q�� �2�U�W�� �E�H�I�L�Q�G�H�W���� �'�D�K�H�U�� �L�V�W�� �G�H�U��

genaue Ort im Laden besonders wichtig für den Erfolg einer 

Kampagne. Je näher die Werbebotschaft am beworbenen 

�3�U�R�G�X�N�W���L�V�W�����X�P�V�R���H�I�I�H�N�W�L�Y�H�U���Z�L�U�G���,�K�U�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���V�H�L�Q����

�:�H�Q�Q�� �H�L�Q�H�� �(�L�Q�]�H�O�K�D�Q�G�H�O�V�N�H�W�W�H�� �V�L�F�K�� �G�D�I�Õ�U�� �H�Q�W�V�F�K�H�L�G�H�W����

�D�O�O�H�� �:�H�U�E�H�P�L�W�W�H�O�� �L�P�� �6�W�R�U�H�� �D�X�V�]�X�V�W�H�O�O�H�Q���� �L�V�W�� �H�V�� �E�H�V�R�Q�G�H�U�V��

�Z�L�F�K�W�L�J���� �G�D�V�V�� �G�D�V�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�� �D�X�I�� �G�L�Y�H�U�V�H�Q�� �2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q��

�I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�W���� �(�L�Q�� �,�G�H�D�O�H�V�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O���� �L�Q�V�E�H�V�R�Q�G�H�U�H�� �I�Õ�U 

�,�Q�V�W�R�U�H���:�H�U�E�X�Q�J�� �V�R�O�O�W�H�� �I�Õ�U�� �G�L�Y�H�U�V�H�� �2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q�� �J�H�H�L�J�Q�H�W��

�V�H�L�Q�����D�X�I���G�H�Q�H�Q���H�V���H�L�Q�I�D�F�K���D�Q�]�X�E�U�L�Q�J�H�Q���L�V�W�����Z�L�H���]�X�P���%�H�L�V�S�L�H�O��

�:�½�Q�G�H�����)�H�Q�V�W�H�U�����%�L�O�G�V�F�K�L�U�P�H���X�Q�G���*�H�I�U�L�H�U�J�H�U�½�W�H��

�'�D�V���U�L�F�K�W�L�J�H���:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O���D�X�V�]�X�Z�½�K�O�H�Q�����L�V�W���K�L�O�I�U�H�L�F�K���E�H�L��
der Verteilung der Materialien an die unterschiedlichen 

Standorte und bei der korrekten Installation.
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WÄHREND UND NACH 
DER KAMPAGNE

7
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Eine weitere Herausforderung bei der Werbung am POS 

�V�L�Q�G�� �$�N�W�X�D�O�L�V�L�H�U�X�Q�J�H�Q�� �Z�½�K�U�H�Q�G�� �H�L�Q�H�U�� �.�D�P�S�D�J�Q�H���� �Z�L�H�� �]���%����

eine weitere Preisreduzierung oder eine Aktualisierung des 

Werbeinhaltes. In so einem Fall müssten komplett neue 

Materialien produziert und ausgeliefert werden.

Für diese Zwecke bräuchten die Designer eine temporäre  

und einfach zu installierende�� �/�Ï�V�X�Q�J���� �G�L�H�� �V�L�F�K�� �Q�D�F�K�� �X�Q�G��

während der Kampagne aktualisieren  und leicht entfernen 

lässt.

Wie schnell und einfach können 
fehlende oder beschädigte Teile der 

Werbung ersetzt werden und besitzen 
�6�L�H���H�L�Q�H���f�5�H�V�H�U�Y�H�q���,�K�U�H�U 

Kampagnenmaterialien?

Ein weiterer Punkt hinsichtlich der Materialauswahl ist 

mutwillige Beschädigung. Wie schnell und unkompliziert ist 

�H�V���� �E�H�V�F�K�½�G�L�J�W�H�� �0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�� �D�X�V�]�X�W�D�X�V�F�K�H�Q�� �X�Q�G�� �E�H�V�L�W�]�H�Q��

�6�L�H�� �H�L�Q�H�� �f�5�H�V�H�U�Y�H�q�� �G�H�U�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�P�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�"�� �(�V�� �J�L�E�W�� �G�H�Q��

�7�U�X�J�V�F�K�O�X�V�V���� �G�D�V�V�� �H�L�Q�� �0�D�W�H�U�L�D�O�� �E�H�V�V�H�U�� �Y�R�U�� �%�H�V�F�K�½�G�L�J�X�Q�J�H�Q��

�J�H�V�F�K�Õ�W�]�W�� �V�H�L���� �M�H�� �V�W�½�U�N�H�U�� �H�V�� �K�D�I�W�H�W���� �:�H�Q�Q�� �D�E�H�U�� �M�H�P�D�Q�G 

�Z�L�U�N�O�L�F�K���H�W�Z�D�V���E�H�V�F�K�½�G�L�J�H�Q���Z�L�O�O�����G�D�Q�Q���P�D�F�K�W���H�U���H�V���G�H�Q�Q�R�F�K����

Ein besonders stark haftendes Material kann dabei einen 

�E�H�D�F�K�W�O�L�F�K�H�Q���N�O�H�E�U�L�J�H�Q���5�Õ�F�N�V�W�D�Q�G���K�L�Q�W�H�U�O�D�V�V�H�Q�����Z�R�K�L�Q�J�H�J�H�Q��

eine klebstofffreie Variante lediglich eine saubere Ober-

fläche hinterlässt und erneut angebracht werden kann.
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DID YOU KNOW?
�0�L�W���:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�����G�L�H���H�L�Q�I�D�F�K��
�X�Q�G���U�Õ�F�N�V�W�D�Q�G�V�I�U�H�L���D�E�]�X�O�Ï�V�H�Q���V�L�Q�G����

können Sie dafür Sorgen das sie 
immer auf dem aktuellsten Stand 

sind und bereits beendete 
Kampagnen können einfach 

entfernt werden.

�9�L�H�O�H�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�� �E�H�Q�Ï�W�L�J�H�Q�� �G�L�Y�H�U�V�H�� �3�2�6�� �X�Q�G�� �3�2�3��

�0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�����G�L�H���N�X�U�]�I�U�L�V�W�L�J���H�L�Q�J�H�V�H�W�]�W���Z�H�U�G�H�Q�����1�D�F�K�G�H�P��

�H�L�Q�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���D�X�V�J�H�O�D�X�I�H�Q���L�V�W���� �V�R�O�O�W�H���V�L�F�K�H�U�J�H�J�D�Q�J�H�Q��

�Z�H�U�G�H�Q���� �G�D�V�V�� �G�L�H�� �:�H�U�E�X�Q�J�� �V�R�� �V�F�K�Q�H�O�O�� �Z�L�H�� �P�Ï�J�O�L�F�K��

�H�Q�W�I�H�U�Q�W���Z�L�U�G�����R�K�Q�H���G�D�E�H�L���2�E�H�U�I�O�½�F�K�H�Q���]�X���E�H�V�F�K�½�G�L�J�H�Q��

Eine Lösung um Kampagnenaktualisierungen 

durchzuführen kann durch eine spätere Persona-

�O�L�V�L�H�U�X�Q�J�� �J�H�V�F�K�H�K�H�Q���� �'�D�V�� �E�H�G�H�X�W�H�W���� �G�D�V�V�� �D�Q�V�W�D�W�W��

�L�Q�G�L�Y�L�G�X�H�O�O�� �D�Q�J�H�S�D�V�V�W�H�U�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�P�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q����

Materialien im Brandlook produziert und ausge-

�O�L�H�I�H�U�W�� �Z�H�U�G�H�Q���� �D�E�H�U�� �H�L�Q�H�Q�� �f�O�H�H�U�H�Q�� �7�H�L�O�q�� �K�D�E�H�Q���� �G�H�U��

für spätere Personalisierungen oder Aktualisierung 

genutzt werden kann. 

Kampagnen- und Produktspezifische Persona-

lisierungen können einfach durch zum Beispiel 

statische Sticker umgesetzte werden. So könnte 

�G�D�V�� �:�H�U�E�H�P�D�W�H�U�L�D�O�� �I�Õ�U�� �H�L�Q�H�� �Y�H�U�O�½�Q�J�H�U�W�H�� �3�U�R�P�R-

�W�L�R�Q���Y�H�U�Z�H�Q�G�H�W���Z�H�U�G�H�Q�����Z�R�E�H�L���O�H�G�L�J�O�L�F�K���G�H�U���6�W�L�F�N�H�U��

ausgetauscht werden muss und gleichzeitig hilft es 

Materialabfall zu sparen

Lesen Sie mehr über produktspezifische Persona-

lisierung und kosteneffiziente Instore-Werbung in 

diesem Artikel.



KAMPAGNENKOSTEN
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�,�Q�V�W�R�U�H���:�H�U�E�X�Q�J���N�D�Q�Q���V�H�K�U���N�R�V�W�H�Q�L�Q�W�H�Q�V�L�Y���V�H�L�Q�����D�X�F�K���Z�H�J�H�Q��

�K�R�F�K�S�U�H�L�V�L�J�H�U���0�D�W�H�U�L�D�O�L�H�Q�����/�R�J�L�V�W�L�N�N�R�V�W�H�Q���X�Q�G���H�L�Q�H�U���I�D�F�K�J�H-

�U�H�F�K�W�H�Q���$�Q�E�U�L�Q�J�X�Q�J�����'�D�V���L�V�W���L�Q�V�E�H�V�R�Q�G�H�U�H���N�R�U�U�H�N�W�����Z�H�Q�Q���G�L�H��

Verteilung nicht ausreichend geplant worden ist. Daher ist 

�H�V���E�H�V�R�Q�G�H�U�V���Z�L�F�K�W�L�J�����V�L�F�K���D�X�I���G�L�H���$�X�V�Z�D�K�O���H�L�Q�H�V���J�H�H�L�J�Q�H�W�H�Q��

�0�D�W�H�U�L�D�O�V�� �]�X�� �N�R�Q�]�H�Q�W�U�L�H�U�H�Q���� �X�P�� �H�L�Q�H�� �N�R�V�W�H�Q�H�I�I�H�N�W�L�Y�H�� �X�Q�G 

effiziente Lösung zu finden.

�=�X�G�H�P�� �V�R�O�O�W�H�� �P�D�Q�� �V�L�F�K�� �E�H�Z�X�V�V�W�� �P�D�F�K�H�Q���� �G�D�V�� �G�H�U�� �6�W�Õ�F�N-

�S�U�H�L�V���G�H�V���0�D�W�H�U�L�D�O�V���Y�L�H�O�O�H�L�F�K�W���U�H�O�D�W�L�Y���K�R�F�K���H�U�V�F�K�H�L�Q�W�����D�E�H�U���G�L�H 

Logistikkosten noch um einiges höher liegen können 

�� �E�H�V�R�Q�G�H�U�V�� �Z�H�Q�Q�� �D�Q�� �Y�H�U�V�F�K�L�H�G�H�Q�H�� �)�L�O�L�D�O�H�Q�� �D�X�V�J�H�O�L�H�I�H�U�W�� �Z�L�U�G��

und die ganze Distributionskette nicht optimal geplant 

worden ist.

�(�L�Q�H���.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�N�R�Q�]�H�S�W���X�Q�G���'�H�V�L�J�Q���]�X���H�U�V�W�H�O�O�H�Q�����J�H�I�R�O�J�W���Y�R�P���'�U�X�F�N��
�X�Q�G���G�H�U���'�L�V�W�U�L�E�X�W�L�R�Q���G�H�V���0�D�W�H�U�L�D�O�V�����P�D�F�K�W���G�H�Q���*�U�R� �̧W�H�L�O���G�H�U���.�R�V�W�H�Q��
�D�X�V�����'�D�K�H�U���Z�Õ�U�G�H���G�L�H���,�Q�Y�H�V�W�L�W�L�R�Q���X�P�V�R�Q�V�W���V�H�L�Q�����Z�H�Q�Q���G�D�V���0�D�W�H�U�L�D�O��

nicht gezeigt wird und falsch aufgestellt wurde.
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Darüber hinaus können traditionelle POS Materialien kompli-

ziert zum aufstellen oder installieren sein und benötigen 

häufig professionelle Hilfe. In diesen Fällen besteht die 

�*�H�I�D�K�U�����G�D�V�V���G�D�V���0�D�W�H�U�L�D�O���Q�L�F�K�W���J�H�]�H�L�J�W���Z�L�U�G���R�G�H�U���G�L�H���.�R�V�W�H�Q��

�Z�H�L�W�H�U���V�W�H�L�J�H�Q�����G�D���H�L�Q�H���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�H�O�O�H���+�L�O�I�H���E�H�Q�Ï�W�L�J�W���Z�L�U�G��

�(�L�Q�H�� �.�D�P�S�D�J�Q�H�Q�N�R�Q�]�H�S�W�� �X�Q�G�� �'�H�V�L�J�Q�� �]�X�� �H�U�V�W�H�O�O�H�Q���� �J�H�I�R�O�J�W��

�Y�R�P�� �'�U�X�F�N�� �X�Q�G�� �G�H�U�� �'�L�V�W�U�L�E�X�W�L�R�Q�� �G�H�U�� �0�D�W�H�U�L�D�O�� �P�D�F�K�W�� �G�H�Q��

�*�U�R�¸�W�H�L�O�� �G�H�U�� �.�R�V�W�H�Q�� �D�X�V���� �'�D�K�H�U�� �Z�Õ�U�G�H�� �G�L�H�� �,�Q�Y�H�V�W�L�W�L�R�Q��

�X�P�V�R�Q�V�W���V�H�L�Q�����Z�L�U�G���G�D�V���0�D�W�H�U�L�D�O���Q�L�F�K�W���J�H�]�H�L�J�W���Z�L�U�G���X�Q�G���I�D�O�V�F�K 

aufgestellt wird. 

Vorausschauende Planung beginnt bereits mit der Kampa-

�J�Q�H�Q�E�H�V�F�K�U�H�L�E�X�Q�J���� �G�H�U�� �0�D�W�H�U�L�D�O�D�X�V�Z�D�K�O�� �X�Q�G�� �Z�H�Q�Q�� �P�Ï�J�O�L�F�K��

�P�L�W�� �H�L�Q�H�P�� �7�H�V�W�� �Y�R�U�D�E���� �X�P�� �G�L�H�� �.�R�V�W�H�Q�� �]�X�� �R�S�W�L�P�L�H�U�H�Q���� �:�H�Q�Q��

�G�L�H�V�H�� �6�F�K�U�L�W�W�H�� �Y�R�U�� �G�H�P�� �W�D�W�V�½�F�K�O�L�F�K�H�Q�� �'�H�V�L�J�Q���� �'�U�X�F�N�� �X�Q�G��

�G�H�U�� �9�H�U�W�H�L�O�X�Q�J�� �V�W�D�W�W�I�L�Q�G�H�Q���� �N�Ï�Q�Q�H�Q�� �6�L�H�� �V�L�F�K�H�U�V�W�H�O�O�H�Q���� �G�D�V�V��

Ihre Kampagne nicht nur auf der gewünschten Oberfläche 

�I�X�Q�N�W�L�R�Q�L�H�U�W�����V�R�Q�G�H�U�Q���D�X�F�K���N�R�U�U�H�N�W���J�H�]�H�L�J�W���X�Q�G���]�Õ�J�L�J���Z�L�H�G�H�U��

�H�Q�W�I�H�U�Q�W���Z�L�U�G�����V�R�E�D�O�G���G�L�H���.�D�P�S�D�J�Q�H���Y�R�U�Õ�E�H�U���L�V�W��
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MACHEN SIE DIE WICHTIG�æ
STEN AKTEURE AUSFINDIG 
UND INVOLVIEREN SIE DIESE 

ERARBEITEN SIE EINE 
KAMPAGNENBESCHREIBUNG

WÄHLEN SIE DAS RICHTIGE 
MATERIAL AUS

ERSTELLEN SIE DIE 
KAMPAGNEN UND TESTEN 
SIE DIESE

DRUCKEN UND 
VERTEILEN SIE

INSTALLIEREN SIE 
DIE KAMPAGNE

KÜMMERN SIE SICH VOR 
UND NACH DER KAMPAGNE 
UM DIE MATERIALIEN

EINE ERFOLGREICHE KAMPAGNE PLANEN!
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Selbsthaftende Materialien 

sollten einfach anzubringen 

sein und das durch die Ange-

stellten im Shop - ohne Extra-

kosten für eine professionelle 

Installation.

WIR GLAUBEN
Es sollte so wenig Einschrän-

�N�X�Q�J�H�Q�� �Z�L�H�� �P�Ï�J�O�L�F�K�� �J�H�E�H�Q����

wenn es darum geht auf welcher 

Oberfläche Ihre Werbung aufge-

bracht werden kann.

�6�L�H�� �V�R�O�O�W�H�Q�� �G�D�U�D�X�I�� �Y�H�U�W�U�D�X�H�Q��

�N�Ï�Q�Q�H�Q���� �G�D�V�V�� �N�H�L�Q�H�� �6�F�K�½�G�H�Q��

auf den Oberflächen zurück 

�E�O�H�L�E�H�Q���� �D�X�I�� �Z�H�O�F�K�H�Q�� �,�K�U�H�� �:�H�U�E�H-

botschaft angebracht wurde.



�6�W�D�¬�[���/�W�G��
Konttisentie 8 B
�������������9�D�D�M�D�N�R�V�N�L
Finland

DE
�V�Z�L�W�F�K�E�R�D�U�G  +358 10 322 4210
e-mail ���L�Q�I�R�#�V�W�D�¬�[���¬
web�����Z�Z�Z���V�W�D�¬�[���H�X

MÖCHTEN SIE MEHR ERFAHREN?

�.�R�Q�W�D�N�W�L�H�U�H�Q���6�L�H���X�Q�V�����Z�H�Q�Q���6�L�H���,�K�U�H���,�G�H�H�Q 
besprechen möchten!

Sie können einen unserer Stafix Berater konsultieren, um eine freie Beratung zu 
erhalten, wie wir Ihnen bei einer kosteneffektiven Kampagne helfen können.
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