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EINLEITUNG

EINEPOS WERBEKAMPAGNE PLANEN

Die Absicht dieses e-Books ist es, Endandwendern und
Werbern mehr Informationen iiber die Bedeutung eines
guten Prozesses bei der Kampagnenplanung zu geben, um
somit eine erfolgreiche Werbekampagne umzusetzen.

Werbung am Point-of-Sale ist mit hohen Kosten verbunden,
insbesondere fur die Markenhersteller, die einen Grolsteil

lhres  Marketingbudgets darauf verwenden, visuell

ansprechende Instore- oder POS-Werbekampagnen

zu kreieren. Jedoch finden sich im normalen Kampa-
gnenplanungsprozess immer wieder einige falsche
Vorstellungen. Eine ordentlich ausgearbeitete Beschreibung

der zu planenden Kampagne ist unerlasslich fur inren Erfolg.

Die Auswahl des richtigen Werbematerials wird haufig
als zweitrangig fur einen Kampagnenerfolg angesehen.
Allerdings hat dies auch einen bedeutenden Einfluss, nicht
nur auf die Gesamtkosten der Kampagne, sondern auch auf
deren Effektivitat.

Im besten Fall kann eine vorausschauende Planung und die
Auswahl des richtigen Werbematerials daflr sorgen, dass
lhre Kampagne an der richtigen Stelle angebracht wird und
nach Beendigung der Kampagne wieder entfernt werden
kann. Dies hilft Innen die Effektivitat Ihrer Kampagne und das

Return-on-Investment zu definieren.

Viel Spaf!
Stafix Ltd.
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Werben kann sehr herausfordernd sein, besonders in
Einzelhandelsgeschaften. Wie kdnnen Sie aus der Masse
hervorstechen und die Aufmerksamkeit der Kunden auf
sich ziehen? Vorausschauende Kampagnenplanung kann
dabei helfen eine erfolgreiche Produkteinfuhrung zu
planen. Daruber hinaus, hilft Ihnnen ein genauer Ablaufplan,
verschiedene Aspekte bei der Planung und beim Design zu

berucksichtigen. Daher ist er auch so besonders wichtig.

Ein genauer Ablaufplan hilft dabei,
verschiedene Aspekte der
Kampagnenplanung zu
berUcksichtigen.

Viele Werber kampfen bei der Planung einer POS

Kampagne mit ahnlichen Problemen:

Wie kommen alle Werbematerialien zur selben Zeit zu den

verschiedenen Standorten?

Wie konnen die POS Werbematerialien einfach und korrekt,
am richtigen Ort angebracht werden?

Wie kann man sicherstellen, dass das Material in allen Filialen
der Einzelhandelskette funktioniert, auch unabhangig von
der Oberflache?

Wie kann man sicher gehen, dass die Werbematerialien nicht

veraltet sind und leicht wieder zu entfernen sind?

Wie kann das Werbematerial sich von anderen abheben und
die gewanschten Ergebnisse erreicht werden.



KAMPAGNENPLANUNG &
UMSETZUNG

Einer effektiven Umsetzung einer POS Eine traditionelle Kampagnenplanung beginnt
Werbekampagne sollte eine sorgféltige Planung mit der visuellen Identitat der Kampagne.
vorausgehen. Neben einer Ubersicht (iber das Jedoch gibt es immer wieder Einschrénkungen
Budget und die Kampagnenzielen, sollten Sie durch die Einzelhandelsketten, welche schon
sich auch darauf konzentrieren wie diese ganz zu Beginn beachtet werden sollten.

Ziele erreicht werden konnen.
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Wenn Sie zum Beispiel eine neues Produkt Uber eine Einzelhandelskette national vermarkten mochten, hoffen Sie auch eine
erfolgreiche Instore Werbekampagne zu kreieren. Das ultimative Zielist es sicherlich Anerkennung fur eine ideenreiche

Kampagne zu erhalten, dabei stehen Sie noch vor der Frage, welche Materialien fur die Umsetzung die richtigen sind.

Wir empfehlen Ihnen die folgenden Schritte bei lhrem Planungsprozess und bei der Umsetzung
einzuhalten, um so Kosten einzusparen und eine effektive Kampagne zu erstellen:

Die einzelnen Akteure involvieren
und zusammenbringen

Dies hilft Ratschlage von Experten Uber unterschied-

liche Aspekte der Kampagnenplanung wie Materia-

lien, Druck, Logistik und Installation zu erhalten. Die Ka'_npagnenbes‘:hrelbung
erarbeiten

—— Dies tut sie mit der Unterstttzung von POS Werbe-

?V experten und die Anforderungen an das Werbema-

terial werden formuliert.
Das richtige Material auswahlen

Die Materialauswah! wird hinsichtlich der formu-
lierten Materialanforderungen in der Kampagnen-
beschreibung vorgenommen. GeStaltung der Kampagne

Das ausgewahlte Substrat wird vorab in einigen Fili-
alen mit dem Kampagnenentwurf getestet, um noch
notwendige Anderungen vornehmen zu kénnen, falls

notig. Verwendungshinweise werden erstellt.
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Drucken und Distribution

Nachdem die Kampagne getestet wurde und
Betty sicher ist, dass sie funktioniert, sollten die
kompletten Kampagnenmaterialien in die Filialen

ausgeliefert werden. Installation
Dank der Hinweise aus der Kampagnenbeschrei-

bung und den Ergebnissen aus der Testkampagne,
wird alles ordentlich am richtigen Ort angebracht.

Wahrend und nach der Kampagne

Die Kampagne kann wahrenddessen ganz einfach
durch zusatzliche Bewerbung oder Personalisie-
rung verbessert werden. Beschadigte Teile kdnnen

schnell und unkompliziert ausgetauscht werden.

Vorausschauende Planung, die mit der Kampagnenbeschreibung, der Materialauswahl und einem
Vorab-Test beginnt, kann Ihnen helfen die Gesamtkosten zu optimieren und die Effektivitat der

Kampagne zu steigern.

Beginnt die Planung bevor das Design steht und das Material gedruckt wird, gehen Sie sicher, dass lhre POS Werbekampagne auf den ausgewah-
lten Oberflachen fur die gesamte Kampagnendauer funktioniert und am Ende ganz einfach durch die Mitarbeiter vor Ort entfernt werden kann.

8 COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Beginnen Sie mit allen wichtigen Akteuren, die in den Entste-
hungsprozess verwickelt sind. Das kbnnen sein:

* Verkaufsforderungsexperten /Print Management
Agenturen

e Designer/ Werbeagentur

» Materialhersteller / GroBhandler

e Druckereien/Logistikdienstleister

e Einzelhandelsketten /Ladenmitarbeiter

oooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Eine gesamte Expertise erhalten Sie wenn der Planungspro-
zess alle Parteien, den Kunden, die Werbeagentur und die
Materialexperten/Druckereien und Logistikexperten invol-

viert.

DarUber hinaus hilft das Einbeziehen eines Storemanagers,
der bei der korrekten Prasentation helfen kann und Hinweise
zur Verwendung vor Ort gibt.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Eine gute Kampagnenbeschreibung dient als grundlegende

Basis fur den Erfolg einer gedruckten POS Werbekampagne.

Insbesondere definiert es Anforderungen an das Kampag-

nenmaterial.

Wo und aufwelchen Oberflache wir die Werbung

angebracht werden?

—> |st ein Material fUr diverse Oberflachen geeignet, um so
weniger Materiallieferanten werden bend&tigt, ebenso wie weniger
unterschiedliche Druckauftrage. Aulbierdem hilft es auch bei der
Erstellung von leicht verstandlichen Installationsanleitungen.

Wie lange soll die Werbung auf der Oberflache

bleiben?

—> Wie sieht die Haltbarkeit des Materials im Vergleich zur Kampa-
gnendauer aus.

Wer ist fiir die Installation verantwortlich? (i.e.
Angestellte oder ein Professioneller)

—> Je einfacher die Werbeform anzubringen oder zu installieren
ist, je weniger Zeit und Budget sind dafur aufzuwenden. Einfach
anzubringende Materialien sorgen dafur, dass |hre Werbung gut
aussieht.

Gibt es Bedingungen hinsichtlich der Luft-
feuchtigkeit oder Temperatur? (z.B. Gefrier-

schranke, warmes Glas, sensible Oberfliache)
—> Das Werbematerial sollte mit diesen Faktoren kompatibel sein.

Besteht die Moéglichkeit, dass es wahrend der
Kampagne zu Aktualisierungen und weiteren

Promotions kommen kann?

—> Einfach anzubringende und wiederablésbare Materialien,
ermoglichen es Ihnen zusatzliche Aktualisierungen oder Bewer-
bungen wahrend der Kampagne durchzufthren.

Wie schnell nach Beendigung der Kampagne soll
die Werbung entfernt werden und wer ist dafiir
verantwortlich?

—> Einfache und rickstandsfrei zu entfernende Materialien sparen

Zeit und beschadigen die Ladeneinrichtung nicht.

Werden umweltfreundliche Materialien gefor-

dert?
—> Sie kbnnen auch PVC-freie Materialien verwenden

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Nachdem die Materialeigenschaften spezifiziert worden
sind, kdnnen Sie einen POS-Spezialisten, Grolshandler oder

eine Druckerei fur das gesuchte Material konsultieren.

o Welche Formate sind verfiigbare und fiir welche
Druckmethode sind diese geeignet?

—> Dies hat Einfluss auf die Druckkosten und die mdglichen

Endformate (z.B. bei Groflformatigen lllustrationen)

» Materialverfiigbarkeit (vielleicht auch in der
Zukunft)?

—> Eine zukUnftige Materialverflugbarkeit ist wichtig, wenn Sie einen
Prozess erarbeiten, der auch fur weitere ProdukteinfUhrungen
kompatibel sein soll und sich ggf. Auf eine bestimmte Einzelhan-

delskette bezieht. Somit kdnnen Sie ihren Prozess und auch ein

bestimmtes Material standardisieren.

oooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wie bereits erwahnt, ist es hilfreich alle beteiligten Parteien
gleichermalden in den Prozess zu involvieren, so bekommen
Sie auch die richtigen Antworten und Empfehlungen auf die

oben genannten Fragen.

|dealerweise konnen Sie lhre Kampa-
gnenbeschreibung auch fur weitere
Projekte verwenden, um Zeit zu
sparen und die gewunschten

Ergebnisse zu erhalten.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Die Auswahl des richtigen Werbematerials kann sehr zeitin-
tensiv und herausfordernd sein, dennoch ist es einer der
wichtigsten Schritte auf dem Weg zu einer erfolgreichen

POS Kampagne, insbesondere im Einzelhandel.

Werber verlassen sich oft auf einen einzigen Anhaltspunkt
bei der Auswahl des Materials und des Designs. In diesen
Fallen wird der Stuckpreis haufig als das wichtigste Auswahl-
kriterium beachtet. [dealerweise sollte die Planung aber auch
die gesamte Kette berucksichtigen, vom Lebenszyklus des

Materials bis hin zur Distribution.

Ein vielseitiges Kampagnenmaterial mit diversen Anwen-
dungsmoglichkeiten, sorgt dafur, dass die Kampagne auch
in unterschiedlichen Ladenkonzepten genauso gut funktio-

niert, unabhangig von den Oberflachen.

Wird ein Materialkundiger bereits am Anfang des Prozesses
miteinbezogen, hilft das nicht nur die Kosten zu reduzieren,
sondern auch Uber den gesamten Lebenszyklus nachzu-
denken und wie Materialabfall mit einem umweltfreundlichen

Material verringert werden kann.

Schlussendlich sollte die Materialauswahl hinsichtlich der
Anforderungen geschehen, die in lhrer Kampagnenbeschrei-

bung festgelegt worden ist.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Noch immer zu selten verwendet, aber eine nutzliche Art
und Weise um die Effektivitat einer Kampagne zu testen, ist

ein Vorabtest in einigen ausgewahlten Filialen.
Nachdem die Kampagnenbeschreibung fertiggestellt

worden ist und das richtige Material gefunden wurde, kann

die visuelle Gestaltung beginnen.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016

Vergewissern Sie sich dabei, dass der Desi-
gner uber mogliche Einschrankungen und
Charakteristika des Substrates informiert ist,

wie z.B.

* Farbauftrag

e Maximal bedruckbarer Bereich

e Weiterverarbeitung (Stanzen,

Anstanzen etc.)




EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

18

Fur die Testkampagne sollten Sie das tatsachliche Motiv bei
Ihrem Partner drucken lassen und dann an die vorgesehenen
Testfilialen verteilen. Das ist gleichzeitig auch eine gute
Chance das ausgewahlte Werbematerial im Verarbeitungs-
prozess bei der Druckerei zu sehen. Druckrichtlinien werden

normalerweise von allen Herstellern gestellt.

Mit einer Testkampagne konnen Sie sich vergewissern,
dass das ausgewahlte Werbematerial, das Endformat und
die Mengen ausreichend sind und am Ende so im Shop
funktionieren, wie geplant. Dies hilft auch die Effektivitat
lhre Kampagne zu messen und wenn nétig Anderungen

vorzunehmen, bevor diese komplett in allen Stores zu finden

ist. Diese Art der Testkampagne bedarf allerdings eines
Materials, das einfach zu installieren, zu verandern und zu
entfernen ist, um die besten Ergebnisse zu bekommen und

nicht zu viel Zeit fur die Umsetzung des Testes zu benotigen.

Basierend auf der Kampagnenbeschreibung, der Testkam-
pagne und deren Ergebnissen, ist es Ihnen maglich eine
vollstandige Anleitung mit Bildern oder auch Videos fur die
Installation des Werbematerials im Geschaft zu erstellen.
Ebenso sollten Sie auch an eine Anleitung fur das Entfernen
des Werbematerials nach Beendigung der Kampagne

denken.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Wurde die Kampagne vorab getestet, hat die Druckerei schon Die Gebrauchsanweisung fur die Materialien wird gemeinsam
Erfahrung mit dem Material sammeln konnen. Falls nicht, mit den Werbematerialien an die Filialen geliefert. Wenn Sie
sollten die Herstellerrichtlinien beachtet werden und zumin- lhre Kampagne einem Vorabtest unterworfen haben, haben
dest ein Drucktest vorab stattfinden. Wenn das bedruckte Sie auch die Moglichkeit Bilder und Videos zu stellen, wie es
Material schlieRlich bereit zum Versand ist, mussen auch vor Ortin der Filiale auszusehen hat.

die Empfehlungen zur Handhabung des Materials beachtet

werden.

Haben Sie eine Testkampagne durchgefuhrt, gibt es die Moglichkeit
mit Bildern und Videos eine Anleitung zur Installation direkt vor Ortim
Geschaft zu gestalten.

20 COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016



INSTALLATION DER
KAMPAGNE
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Um eine erfolgreiche POS Werbekampagne zu kreieren,
sollten die Werbematerialien in allen Filialen zu finden sein.
Jedoch kann das Design der einzelnen Filialen voneinander
abweichen und somit auch der Ort der Werbekampagne,
zudem kann es strikte Vorgaben, wo etwas angebracht
werden kann, geben kdnnte. Daher sollte das Werbematerial

keine Oberflachen zerstdren oder beschadigen.

Je naher Inre Werbebotschaft am
beworbenen Produktist, um so
effektiver wird Ihre Kampagne sein.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016

WUSSTEN SIESCHON?

Very often, when the advertisements end up
at the store, it is up to the store personnel to
set up the campaign. There are various other
dutiesin the store that the staff has to handle
rather than using a lot of time and effort

installing the in-store advertising campaign.

All the hard work and cool design are going

to waste if the advertisement is not visible
atallorifitis placedin the wrong location.
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Auch die augenscheinlich optimale Losung funktioniert
nur, wenn sie sich am richtigen Ort befindet. Daher ist der
genaue Ortim Laden besonders wichtig fur den Erfolg einer
Kampagne. Je naher die Werbebotschaft am beworbenen
Produkt ist, umso effektiver wird Ihre Kampagne sein.

Wenn eine Einzelhandelskette sich dafur entscheidet,
alle Werbemittel im Store auszustellen, ist es besonders
wichtig, dass das Werbematerial auf diversen Oberflachen
funktioniert. Ein Ideales Werbematerial, insbesondere fur
Instore-Werbung sollte fur diverse Oberflachen geeignet
sein, auf denen es einfach anzubringen ist, wie zum Beispiel
Wande, Fenster, Bildschirme und Gefriergerate.

Das richtige Werbematerial auszuwahlen, ist hilfreich bei

der Verteilung der Materialien an die unterschiedlichen

Standorte und bei der korrekten Installation.

COPYRIGHT® STAFIXLTD 2016






EINE POS WERBEKAMPAGNE PLANEN

25

Eine weitere Herausforderung bei der Werbung am POS
sind Aktualisierungen wahrend einer Kampagne, wie z.B.
eine weitere Preisreduzierung oder eine Aktualisierung des
Werbeinhaltes. In so einem Fall mussten komplett neue

Materialien produziert und ausgeliefert werden.

Fur diese Zwecke brauchten die Designer eine temporare
und einfach zu installierende | 6sung, die sich nach und
wahrend der Kampagne aktualisieren und leicht entfernen

lasst.

Ein weiterer Punkt hinsichtlich der Materialauswahl ist
mutwillige Beschadigung. Wie schnell und unkompliziert ist
es, beschadigte Materialien auszutauschen und besitzen
Sie eine ,Reserve” der Kampagnenmaterialien? Es gibt den
Trugschluss, dass ein Material besser vor Beschadigungen
geschutzt sei, je starker es haftet. Wenn aber jemand
wirklich etwas beschadigen will, dann macht er es dennoch.
Ein besonders stark haftendes Material kann dabei einen
beachtlichen klebrigen Ruckstand hinterlassen, wohingegen
eine klebstofffreie Variante lediglich eine saubere Ober-

flache hinterlasst und erneut angebracht werden kann.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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Mit Werbematerialien, die einfach
und ruckstandsfrei abzuldsen sind,
kdnnen Sie dafur Sorgen das sie
immer auf dem aktuellsten Stand
sind und bereits beendete
Kampagnen kbnnen einfach
entfernt werden.

Viele Kampagnen bendtigen diverse POS und POP
Materialien, die kurzfristig eingesetzt werden. Nachdem
eine Kampagne ausgelaufen ist, sollte sichergegangen
werden, dass die Werbung so schnell wie mdglich
entfernt wird, ohne dabei Oberflachen zu beschadigen.

DID YOU KNOW?

Eine Losung um Kampagnenaktualisierungen
durchzufuhren kann durch eine spatere Persona-
lisierung geschehen. Das bedeutet, dass anstatt
individuell angepasster Kampagnenmaterialien,
Materialien im Brandlook produziert und ausge-
liefert werden, aber einen ,leeren Teil” haben, der
fur spatere Personalisierungen oder Aktualisierung

genutzt werden kann.

Kampagnen- und Produktspezifische Persona-
lisierungen konnen einfach durch zum Beispiel
statische Sticker umgesetzte werden. So konnte

das Werbematerial fuUr eine verlangerte Promo-

tion verwendet werden, wobei lediglich der Sticker

ausgetauscht werden muss und gleichzeitig hilft es

Materialabfall zu sparen

Lesen Sie mehr Uber produktspezifische Persona-

lisierung und kosteneffiziente Instore-Werbung in



http://blog.stafix.fi/de/kosteneffiziente-werbung-am-point-of-sale
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Instore-Werbung kann sehr kostenintensiv sein, auch wegen
hochpreisiger Materialien, Logistikkosten und einer fachge-
rechten Anbringung. Das ist insbesondere korrekt, wenn die
Verteilung nicht ausreichend geplant worden ist. Daher ist
es besonders wichtig, sich auf die Auswahl eines geeigneten
Materials zu konzentrieren, um eine kosteneffektive und

effiziente Losung zu finden.

oooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Zudem sollte man sich bewusst machen, das der Stuck-
preis des Materials vielleicht relativ hoch erscheint, aber die
Logistikkosten noch um einiges hdher liegen kdnnen
besonders wenn an verschiedene Filialen ausgeliefert wird
und die ganze Distributionskette nicht optimal geplant

worden ist.

Eine Kampagnenkonzept und Design zu erstellen, gefolgt vom Druck

und der Distribution des Materials, macht den Grolsteil der Kosten

aus. Daher wurde die Investition umsonst sein, wenn das Material

nicht gezeigt wird und falsch aufgestellt wurde.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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DarUber hinaus kénnen traditionelle POS Materialien kompli-
ziert zum aufstellen oder installieren sein und bendtigen
haufig professionelle Hilfe. In diesen Fallen besteht die
Gefahr, dass das Material nicht gezeigt wird oder die Kosten

weiter steigen, da eine professionelle Hilfe bendtigt wird.

Eine Kampagnenkonzept und Design zu erstellen, gefolgt
vom Druck und der Distribution der Material macht den
Grolsteil der Kosten aus. Daher wurde die Investition
umsonst sein, wird das Material nicht gezeigt wird und falsch
aufgestellt wird.

Vorausschauende Planung beginnt bereits mit der Kampa-
gnenbeschreibung, der Materialauswahl und wenn maoglich
mit einem Test vorab, um die Kosten zu optimieren. Wenn
diese Schritte vor dem tatsachlichen Design, Druck und
der Verteilung stattfinden, kénnen Sie sicherstellen, dass
lhre Kampagne nicht nur auf der gewunschten Oberflache
funktioniert, sondern auch korrekt gezeigt und ztugig wieder
entfernt wird, sobald die Kampagne voruber ist.

COPYRIGHT®O© STAFIXLTD 2016
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EINE ERFOLGREICHE KAMPAGNE PLANEN!
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WIR GLAUBEN

Selbsthaftende  Materialien

sollten einfach anzubringen
sein und das durch die Ange-
stellten im Shop - ohne Extra-
kosten fur eine professionelle

Installation.

Es sollte so wenig Einschran-
kungen wie maoglich geben,
wenn es darum geht auf welcher

Oberflache Ihre Werbung aufge-

bracht werden kann.

COPYRIGHT® STAFIXLTD 2016

Sie sollten darauf vertrauen
konnen, dass keine Schaden
Oberflachen

bleiben, auf welchen Ihre Werbe-

auf den zuruck

botschaft angebracht wurde.




MOCHTEN SIE MEHR ERFAHREN?

Kontaktieren Sie uns, wenn Sie lhre ldeen
besprechen mochten!

Sie kbnnen einen unserer Stafix Berater konsultieren, um eine freie Beratung zu
erhalten, wie wir Ihnen bei einer kosteneffektiven Kampagne helfen kénnen.

EBOOKS

Stafix Ltd.

Konttisentie 8 B switchboard +358 10322 4210
40800 Vaajakoski e-mail info@stafix.fi
Finland web www.stafix.eu
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